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Une belle édition de ce salon Natexpo 2025 avec au menu 
des champignons, des algues, des boissons fonctionnelles, 
des chocolats surprenants et une révélation de marque dans 
l’univers non alimentaire : )

Merci à Esther Huguenel-Durand, Géraldine Gourlaouen, 
Camille Bouveret, Magali Dugast et Catherine Touzard de 
partager dans ce compte rendu leur aperçu du salon.

Bonne visite !

Alexandre Durand - Pareidolies & L’Orpiment
Consultant innovation, branding & packaging.
Co-fondateur du blog direction-marketing.fr 
06 79 71 84 20

Si vous appréciez ce travail de veille, si vous souhaitez 
échanger, ou simplement nous donner votre avis, je vous 
invite à nous contacter par mail :
team@direction-marketing.fr

Vous pouvez également poser vos questions
et consulter d’autres comptes rendus de visite sur :
www.direction-marketing.fr

EDITO

https://pareidolies.fr
https://lorpiment.fr/maintenance/
http://www.direction-marketing.fr
http://www.direction-marketing.fr
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Événement marquant de cette édition de Natexpo, la révélation
de la nouvelle marque de la société Ecodis.

Extrait du communiqué de presse :
« À l’occasion de ses 25 ans, Écodis rassemble ses 6 marques sous 
1 identité commune : La Droguerie Écologique, Ah! Table!, Anaé, 
Venga, Blue et Zélio s’unissent pour donner vie à Grand Beau qui 
devient la marque de référence du non-alimentaire en filière bio.
(...) Grand Beau s’affirme comme une marque forte qui rendra nos 
1200 produits plus visibles et plus proches de leurs utilisateurs tout 
en limitant nos ressources consacrées à la communication. »

Ecodis a reçu un 
trophée de l’innovation 
pour ce film étirable 
biosourcé et fabriqué 
en France.

grand-beau.com

Point de vue branding par Alexandre Durand
Créatif consultant en branding, packaging et innovation - Pareidolies

Avis de Grand Beau dans le circuit Bio

EN MAGASIN

JUIN
2 0 2 6

Vos marques habituelles deviennent Grand Beau.

La nouvelle
marque 
de référence
en filière bio.

grandbeau.com

https://www.ecodis.info
https://www.grand-beau.com
http://pareidolies.fr
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Nécense fête ses 2 ans et change 
d’identité graphique pour affirmer sa 
marque.
Des boissons sans bouteille. 100% 
naturelles, peu sucrées et faciles à 
préparer. Le contenu d’un sachet préparé 
à la maison, c’est l’équivalent de 9 
bouteilles plastiques et bien plus pour le 
réseau CHR.. Une belle façon d’arrêter de 
transporter de l’eau : )

La nouvelle référence venue dans la 
gamme : le Maté

Point de vue innovation et packaging par Alexandre Durand
Créatif consultant en branding, packaging et innovation - Pareidolies

Necense, les boissons solides à infuser

https://necense.fr
http://pareidolies.fr
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À Natexpo cette année, l’algue se révèle comme un ingrédient bien présent, de façon subtile et maline. 
Elle se retrouve souvent condiment, rehausseur de goût ou aide-culinaire : une approche qui contribue 
à démocratiser sa consommation.

> Bord à Bord se remet en avant sur ses Gwak’amoles sans avocat et aux 
algues ; et décline une large offre de tartares iodés et de moutardes revisitées.

Le haricot de mer croquant surgelé reçoit 
le Trophée de l’innovation 2025 : cette 
‘algue service’ apporte texture, couleur 
et goût pour de multiples applications 
culinaires.

Point de vue stratégie de marque par Esther Huguenel-Durand
Facilitatrice spécialisée innovation IAA, études qualitatives & stratégie de marque - hd-brandstrategy.com

Les algues : une montée en puissance… en douceur

https://www.bord-a-bord.fr
http://hd-brandstrategy.com
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Les algues s’invitent à l’apéritif : snacks soufflés, 
condiments, bouillons, assaisonnements. 

Tel un ingrédient star de la naturalité et de la 
nutrition durable, l’algue poursuit sa montée en 
puissance avec des formats plus gourmands et 
accessibles.

Point de vue stratégie de marque par Esther Huguenel-Durand
Facilitatrice spécialisée innovation IAA, études qualitatives & stratégie de marque - hd-brandstrategy.com

Les algues : une montée en puissance… en douceur

http://hd-brandstrategy.com
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En filigrane, une tendance nette :

De produit expert destiné aux initiés, les marques font des algues 
des compagnons du quotidien des consommateurs. En intégrant des 
tartinables, des condiments, des toppings, des aides-culinaires, les algues 
se font plus accessibles et plus ludiques. Ces produits invitent à explorer 
les saveurs et les notes iodées sans bouleverser ses habitudes alimentaires.

La marque est primée pour sa 
nouvelle recette Oignon-figue 
de la gamme d’Umamix sésame 
& algues, un condiment à 
saupoudrer.

Ainsi que plusieurs sauces (ketchup aux algues, 
chimichurri ou encore sauce barbecue aux algues).

> Zalg propose une offre originale d’oignons 
frits aux algues, à saupoudrer pour apporter 
du croustillant et une touche marine.

Point de vue stratégie de marque par Esther Huguenel-Durand
Facilitatrice spécialisée innovation IAA, études qualitatives & stratégie de marque - hd-brandstrategy.com

Les algues : une montée en puissance… en douceur

https://zalg.fr
http://hd-brandstrategy.com
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Nous assistons mondialement à un virage vers l’alimentation fonctionnelle. L’énergie/bien-être est en hausse de 1,6 point dans 
les attentes consommateurs*. Les boissons de Natexpo cette année font la part belle à cette tendance. 

Vitabio lance des jus immunité, énergie 
et antioxydant aux saveurs exotiques. 

*Baromètre 2025 ProtéinesXTC

le Kombucha Vitamont déjà 
très ancré santé qui va plus 
loin avec des claims énergie 
et antioxydants. 

Sojade lance 2 références sur la protéine 
et la fibre avec une forte visibilité des 
grammages présents dans le produit. 

Point de vue marketing par Camille Bouveret
Consultante marketing stratégique - papillelab.com/c

Des Boissons de plus en plus fonctionnelles

https://www.vitabio.fr
https://www.vitamont.com
https://sojade.eu/fr/
https://papillelab.com/c
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Le bien-être féminin, déjà très central dans les compléments alimentaires , s’invite dans les boissons chaudes

Bioheme qui accompagne les mamans (mais pas que !) 
avec des plantes françaises, elle réinvente la tisane 
d’allaitement avec le classique fenouil et un twist Fraise 
Rhubarbe pour plus de gourmandise. 

Neo-ka nous surprend avec un maté ésotérique 
pour nourrir votre puissance intérieure : lévitation 
chai, menthe céleste et cacao ardent.

Ce spray bio Nutrivie
nomade remporte un 
trophée de l’innovation.

Point de vue marketing par Camille Bouveret
Consultante marketing stratégique - papillelab.com/c

Bien-être féminin dans les boissons chaudes

https://bioheme.fr
https://neo-ka.com
https://nutrivie.com
https://papillelab.com/c
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Le chocolat répond cette année à la montée des attentes sur ‘la variété des sens’, la tendance qui 
monte le plus dans le monde, avec une progression de 3,1 points, à 34,9 % sur un an*.

Point de vue marketing par Camille Bouveret
Consultante marketing stratégique - papillelab.com/c

Des chocolats haut en couleurs

Bovetti relooke la tablette en vert, rose et jaune et des saveurs 
tendances comme la pistache (l’influence du chocolat Dubaï très 
présente sur le salon).

Des chocolats d’exception pour les fêtes avec 
Maison Bonnange et son mendiant clémentine 
baie de goji et une collaboration avec un chef 
étoilé pour praline rose, noisette, cristaux 
d’orange.

*Baromètre 2025 ProtéinesXTC

https://papillelab.com/c
https://www.bovetti.com/fr/
https://www.maisonbonange.com
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Point de vue marketing par Camille Bouveret
Consultante marketing stratégique - papillelab.com/c

Des chocolats haut en couleurs

Sunshine se démarque avec son projet de torréfacteurs solaires dans les plantations de cacao pour un chocolat solaire et solidaire.

https://papillelab.com/c
https://sunshinechocolats.fr/
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La tendance Bio rétro valorise l’authenticité
En GSS, le conso Bio est à la recherche de produits “vrais” et sains : il est en quête d’authenticité, de 
naturalité. Les marques dont la cible est sensible aux valeurs militantes, plutôt pionnière du Bio, auront 
tendance à utiliser des codes naturels classiques, un peu “à l’ancienne” pour rassurer.

J.M. Chatelain (confiture) :
Pousser le curseur de l’artisanat au max : choix typo, 
étiquette blanche, absence de marque, une façon de 
garantir l’authenticité.

Yoann Gouéry (alternative au café) :
Jouer le code kraft, les illustrations 80’s, le stamp caution 
discret, une façon d’estampiller le produit “artisan local”.

Vitamont (kéfir) :
Choisir des codes “écolos traditionnels” : étiquette peu 
brandée, illustration “hippie”, elle s’adresse aux puristes 
du naturel.

Grandeur nature (produit laitier) :
Promettre douceur et naturel : typo délicate, gravure à 
l’ancienne pour les consos qui veulent être rassurés.

Le Moulin des moines (biscuit) :
Miser sur les codes pionniers : codes beiges, référence 
à la culture des céréales, vert bio : des répères bien 
ancrés.

Necense (boisson à infuser) :
Décaler le branding avec des références aux anciens 
packs : typos, couleurs minimalistes : une renaissance !

Point de vue design par Magali Dugast
Directrice artistique Packaging membre du collectif Les Pickles ! - magalidugast-da.fr

Le match Bio rétro / Bio joyeuse

http://magalidugast-da.fr


COMPTE RENDU NATEXPO 2025

13

La tendance Bio joyeuse développe l’optimisme :
Aujourd’hui, de nouveaux consos Bio veulent du  “vrai” mais pas au détriment de la gourmandise et de 
l’émotion. Les marques dont la cible est plus jeune, sensible au goût, au plaisir, aux innovations, auront 
tendance à utiliser des codes plus surprenants en misant sur le vivant, le goût avec joie !

Hibu (biscuit) :
Inviter au plaisir : un nom sympa, des illustrations dans 
l’air du temps, des infos claires, de l’artisanat moderne 
en somme.

Happy hours (graines) :
Proposer une explosion de saveurs : un nom évocateur, 
des illustrations punchy, de la gaieté pour attirer les 
gourmands.

The Bridge (substitut à l’œuf) :
Nouveaux codes, nouveaux usages : impact coloriel, 
naming percutant, volume atypique : quand l’œuf 
devient végan.

Wholey (céréales) :
Créer de la complicité avec le conso : couleurs flashies, 
mascotte qui met en valeur le produit : plaisir garanti.

Bord à bord (tapas d’algues) :
Attirer les curieux dans ses filets : illustrations pleines de 
pep’s, typos funs, recettes originales : y’a d’la joie !

Chouette (cidre) :
Inviter au plaisir naturel : illustrations simples et stylées 
en 2 couleurs et un chouette nom !

Point de vue design par Magali Dugast
Directrice artistique Packaging membre du collectif Les Pickles ! - magalidugast-da.fr

Le match Bio rétro / Bio joyeuse

http://magalidugast-da.fr


COMPTE RENDU NATEXPO 2025

14

Cette édition 2025 de NATEXPO a confirmé une tendance déjà 
perceptible ces dernières années : l’ascension des inspirations 
asiatiques dans les innovations produits, portées par des recherches 
d’expériences sensorielles toujours plus importantes. Les innovations 
produits sur les stands démontraient cette réinvention du goût tout 
en répondant aux attentes actuelles des consommateurs : plaisir, 
exotisme maîtrisé et listes d’ingrédients les plus clean possibles.

L’Asie, source d’inspiration incontournable
Cette année, les innovations aux accents asiatiques, non plus 
uniquement Japonais, mais davantage Coréen/Thaïlandais ont 
occupé une place remarquable. Une approche culinaire authentique, 
modernisée, adaptée au marché européen twiste les codes du bio.

Parmi les produits les plus marquants :
• Une mayonnaise coréenne, inspirée du K-chili mayo, jouant sur le 
piment, la fermentation et une rondeur très contemporaine. La preuve 
que les condiments asiatiques n’ont plus vocation à rester dans les 
rayons spécialisés : ils entrent désormais dans l’usage quotidien.

• Les associations épicées, travaillés avec finesse : gingembre, 
kimchi, poivre de Sichuan… Les marques osent davantage les 
saveurs authentiques, tout en conservant une lisibilité pour les 
consommateurs occidentaux.

Point de vue innovation par Géraldine Gourlaouen
Responsable Innovation et R&D - foodinnov.fr 

Saveurs asiatiques, un vent d’innovations dans le bio

https://grainedebreton.bzh
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La seconde tendance forte – et intimement liée aux influences exotiques – est 
l’affirmation du sucré-salé comme territoire d’innovation. Porté par l’explosion des 
cuisines fusion et street-food, il devient une véritable signature sensorielle pour 
les marques bio.

Cette année, deux combinaisons se distinguent nettement :
• Mangue – Curry : la douceur exotique maîtrisée
Un duo chaud-froid qui plaît immédiatement : la douceur de la mangue, très 
identitaire, équilibrée par des notes chaudes et enveloppantes de curry. On la 
retrouve en :
• sauces d’accompagnement,
• marinades végétales,
• tartinables,
• snacks.

Cette association coche toutes les cases : plaisir, exotisme raisonné et forte valeur 
perçue.
• Mangue – Piment : la version plus « caliente »
Plus marquée, mais toujours accessible, ce mélange séduit les visiteurs en quête 
de saveurs puissantes. Très présent dans les condiments, les sauces express et 
même certains produits sucrés revisités (compotes, toppings), il apporte :
• un relief sensoriel,
• une touche street-food,
• une modernité culinaire immédiatement reconnaissable.

Le tout en restant sur des ingrédients simples et connus des goûts européens, 
naturels et compatibles avec un cahier des charges bio exigeant.

Point de vue innovation par Géraldine Gourlaouen
Responsable Innovation et R&D - foodinnov.fr 

Le triomphe du sucré-salé moderne

https://grainedebreton.bzh
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Le retour de la menthe – surtout la menthe poivrée
Au-delà des inspirations asiatiques, une autre tendance sensorielle s’affirme 
fortement : le retour des notes mentholées dans le sucré, avec une montée 
de la menthe poivrée.

Ce renouveau s’observe dans plusieurs catégories :
• Boissons froides et fonctionnelles
Eaux aromatisées, infusions glacées, sodas naturels : la menthe poivrée 
apporte une fraîcheur nette. Une manière pour les marques de proposer à la 
fois plaisir et sensation de pureté.
• Pâtes à tartiner et douceurs aromatisées
Grande surprise de cette année : la menthe poivrée arrive dans des formats 
traditionnellement gourmands comme la pâte à tartiner.
Elle est utilisée pour :
• alléger le ressenti sucré
• revisiter des classiques de manière plus végétale 
Résultat : des produits plus frais, plus différenciants, souvent positionnés sur 
la naturalité et l’axe de digestibilité.

NATEXPO 2025 confirme ainsi que le bio n’est plus seulement un engagement : 
c’est aussi un terrain de créativité sensorielle, où l’influence asiatique et les 
saveurs jouent un rôle majeur.
Les marques n’hésitent plus à s’inspirer de ces tendances pour :
• enrichir l’offre sans tomber dans l’ultra-transformation,
• proposer des expériences gustatives plus intenses,
• introduire des ingrédients fonctionnels ou durables (algues, épices, ferments),
• répondre aux attentes d’un consommateur plus curieux, plus ouvert et en 
quête de naturalité… et aussi de surprise.

Point de vue innovation par Géraldine Gourlaouen
Responsable Innovation et R&D - foodinnov.fr 

Le retour de la menthe

https://grainedebreton.bzh
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DÉTERGENCE
Les pastilles lave-vaisselle Ecover: 
Toujours sur une formulation 
biodégradable, sur une base végétale 
et minérale, les pastilles lave-vaisselle 
Ecover sont désormais 100% ZÉRO 
PLASTIQUE grâce à une innovation 
d’enrobage, biosourcé.
Les pastilles sont débarrassées de leur 
film plastique, sans surexposition à 
l’humidité.

HYGIÈNE
Le déodorant bio Centifolia
Allie formulation bio, fabrication 
française et éco-conception contenant 
avec une recharge. Le plus: son 
efficacité, sur 48 heures, permet
UNE DIMINUTION VOLUMIQUE
et une baisse globale d’impacts, avec 
un bon rapport qualité/prix.

ALIMENTAIRE
Ecosol est fier d’accompagner, 
depuis 2024, la jeune start-up 
Necense, Prix Good Economie 
2024 de l’Ademe pour ses 
boissons solides, bios et 
locales. 
ZÉRO PLASTIQUE  & ZÉRO 
EAU TRANSPORTÉE

EMBALLAGE ALIMENTAIRE
Le papier cuisson Ecodis brille par une éco-
conception « intégrale » pour son concept 
multi-usages (conservation et cuisson) avec 
recharges, et son support en papier non 
blanchi, compostable, mais surtout 
NON TOXIQUE (sans sulfurisation ni usage de 
PFAS). 

Point de vue éco-conception par Catherine Touzard
Écoconception, décarbonation - www.eco-sol.fr

Les coups de cœur éco-conception

https://fr.ecover.com/fr/
https://centifoliabio.fr/
https://necense.fr
https://www.ecodis.info
https://www.eco-sol.fr


YOANN GOUÉRY 
Graine de breton étend 

son offre avec le Mugicha 
(malt d’orge).

grainedebreton.bzh

ECOTONE - 
DESTINATION 
Alternatives au café à base d’orge ou 
de chicorée déclinées en version filtre. 

destination-bio.com
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https://grainedebreton.bzh
https://www.destination-bio.com


FRENCH MUSH 
Complément alimentaire à 

base de Chicorée, extraits de 

Guarana, extraits de Lion’s 

Mane et de Cordyceps. 

frenchmush.com

PURASANA 
Café arabica enrichi avec 
des extraits de lion’s mane, 
reishi, shiitake et guarana.

purasana.com
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https://www.frenchmush.com/
https://purasana.com/fr/mushroom-coffee-instantane?qID=fd8c6a7599c06b32aafaf3f1644d701f


SUPERSEC 
“ Le champignon qui cachait la forêt “ un storytelling original pour 
valoriser le champignon déshydraté.

Supersec reçoit le prix de l’innovation 2026 pour ces Mango Balls, des 
mangues réduites en purée et séchées à basse température.

supersec.com

CHAMPICARDE 
Champignons cultivés en Picardie et 

coupés en lamelles et déshydratés. 

Une solution anti-gaspi originale pour 

le moment apéritif.

champicarde.fr
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https://www.supersec.com/a-propos/
https://champicarde.fr


DANIVAL 
Nouvelle gamme de 
recettes mexicaines. 

danival.fr

DESTINATION 
DESTINATION a reçu le prix Meilleur 
Produit Bio pour ses cafés de 
spécialités. 

destination-bio.com
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https://danival.fr
https://www.destination-bio.com/


Saveur Chaï 
Élu meilleur produit bio 2026 

Gnocchis farcis 
Inspiration italienne pour ces 3 

nouvelles recettes.

bonneterre.fr
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https://www.bonneterre.fr


Biohême
Coup de cœur pour ce calendrier de l’Avent qui vous propose de 
découvrir 24 cartes oracles et leurs bonnes infusions. 

bioheme.fr

Saveurs & fruits
Invitation au brunch avec ces saveurs originales : 

Orange-Patate douce-Gingembre 
Poivron-Fraise ou Courgette-Menthe.

saveursetfruits.com

Bio e cacao
Vous connaissez la 
gamme de chocolats 
sucrés avec des 
dates ? la marque 
va plus loin avec la 
« Double Dates ».

bioecacao.ch
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https://bioheme.fr
https://saveursetfruits.com
https://bioecacao.ch


Germline Kombucha SOBA : une nouvelle saveur 
aux notes torréfiées de noisette inspirée du kasha, 
concoctée avec du sarrasin français.

Brasserie parallèle 
Kéfir clémentine - verjus

Jubiles 
Nouvelle recette pour l’été 
2026 : Yuzu - Bergamote

COMPTE RENDU NATEXPO 2025
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CAVAC 
Nouvelle gamme de produits 
à base de légumineuses 
produites en Vendée.

Hamy comme Ham (jambon) 
et friendly : )

Autour du riz 
Des tagliatelles de riz 
fabriquées en France.

Une belle façon de croiser 
les tendances d’inspiration 

culinaire asiatique et de 
production local
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LÖKKI 
Sauces piquantes 
lactofermentées non 
pasteurisées.

ECOMIL 
Boisson fermentée coco vanille

ARTISANS DU 
MONDE 
Sauce sésame fabriquée 
artisanalement par une 
coopérative de femmes
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SOVI 
Boisson végétale sous forme de 
pâte à diluer, sans sucre ajouté.

EAST FOREST 
Une noix Kénari particulièrement 
nutritive

J.KINSKI 
Marinade à base d’huile infusée 
et de piment
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PRIMÉAL 
Large gamme de produits 
source de protéines

PRIMÉAL 
Deux nouvelles références de couscous aux fleurs : 
Jardin d’été et Bouquet marin 

primeal.bio
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https://primeal.bio/fr/


BIO & LO 
Carte du local pour ces 
yaourts de la Plaine du 
Forez.

OLGA 
Lancement d’une une « Onctueuse 
douceur » sur 3 parfums. Une nouvelle 
texture onctueuse au goût doux & frais 
dans le circuit Bio.

LA MANUFACTURE 
VÉGÉTALE 
Une présentation astucieuse pour gagner 
de la superficie de communication en 
linéaire.

lamanufacturevegetale.fr
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https://lamanufacturevegetale.fr


VIEILLE GRAINE 
Encore une fois le Sorgho se 
distingue et est récompensé. 
Des chips soufflées qui se 
déclinent en 3 variétés.

vieillegraine.fr

YAKÉVA
Farine de manioc cultivé au 

Cameroun.

yakeva.com
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https://vieillegraine.fr
https://www.yakeva.com/fr-fr
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Retrouvez-nous sur :

http://www.direction-marketing.fr/index.php
http://www.direction-marketing.fr/index.php


Vous pouvez également poser vos questions
et consulter d’autres comptes rendus de visite sur :

Vos commentaires nous aident à enrichir le contenu de cette plateforme 
d’échange. Faites circuler ce document et contactez-nous :

Alexandre Durand 06 79 71 84 20 ou par mail : team@direction-marketing.fr

http://www.direction-marketing.fr/index.php
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