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I'outil de veille des marketeurs curieux

en visite au SIAL 2022

avec la participation et les visions croisées de
109 CONSEIL - CH MARKETING - FOODINNOV - HD BRAND STRATEGY - INSPIRE INSIGHTS - LE SENS DE CALIMENTATION
MARIE M CONSEIL - PAREIDOLIES - PRS INVIVO (BVA) - VALORIAL



Edito

Alexandre Durand - PAREIDOLIES
Consultant branding & packaging pour direction-marketing.fr

Quatre ans qu’on attendait cela ! Quel plaisir de partir a la
découverte des innovations, des pépites, des signaux faibles...
Pour rendre compte de ce grand rendez-vous, plusieurs experts
nous partagent leur point de vue sur ce qui les a marqués :
alimentation vivante, pouvoir des fleurs, réduction de son
empreinte, engagement RSE, promotion du local, évolution
des codes packagings, hiérarchisation des informations,
portions individuelles, utilisation des légumineuses, culinarité,
classification des entreprises remarquables...

...autant de sujets inspirants et de précieux éclairages.

Merci a tous les contributeurs pour |’élaboration et la diffusion
de ce beau compte rendu.

Si vous appréciez ce travail de veille, si vous souhaitez
échanger, ou simplement nous donner votre avis, je vous
invite a nous contacter par mail :
team@direction-marketing.fr

Vous pouvez également poser vos questions
et consulter d’autres comptes rendus de visite sur :
www.direction-marketing.fr


http://www.direction-marketing.fr
http://www.direction-marketing.fr

En 2022 au SIAL on pouvait vaoir...
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LE VEGETAL : UN VRAI COURANT ALTERNATIF !
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LE VEGETAL : UN VRAI COURANT ALTERNATIF !
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LE VEGETAL : UN VRAI COURANT ALTERNATIF !




LE VEGETAL : UN VRAI COURANT ALTERNATIF !
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UNE GRANDE VARIETE DE PRODUITS AUX LAITS VEGETAUX
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MOINS DE SUCRE, OU DES ALTERNATIVES
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FEINT BERET
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CARIBBEAN WOODY

NATURAL BOTANIC MALT BLEND

LE PETIT BERET
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la finale d’ECOTROPHELIA Europe

—

_- — plant-based
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MEME DES BULLES EN POUDRE !

1 boite

Eau plate 2 sachets

> Pour vos clients :
un produit sain, écoresponsable, nomade

> Pour vous :
rentabilité, moins de ruptures, praticité
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DES PRODUITS DE LA MER... ET DES ALTERNATIVES VEGAN !

SEAWEED VEGAN SNACK
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DES SNACKINGS PAS COMME LES AUTRES
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DES PROMESSES D’EFFETS SUR LE CORPS
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DES PROMESSES BEAUTE
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Découvrez le SIAL 2022 par le prisme d’experts de l’innovation, de la marque, du design, du packaging ou de la nutrition.

Chaque expert avec sa subjectivité contribue a enrichir ce travail collaboratif. Cette intelligence collective est la clé pour
favoriser l’innovation et stimuler la créativité.

Alexandre Durand

Créatif consultant en branding,
packaging et innovation pour
pareidolies. fr

Elise Battais
Responsable Innovation
pole-valorial.fr

Jean-Luc Perrot
Directeur du pble Valorial
pole-valorial.fr

Stéphane Brunerie

Conseil en tendances, innovation et
marketing. Créateur du blog StripFood
lesensdelalimentation.fr

Charlotte Hache

Conseil en stratégie marketing
et marketing de ’offre
linkedin.com/in/charlotte-hache

Esther Huguenel-Durand
Facilitatrice innovation IAA, études
qualitatives & stratégie de marque
hd-brandstrategy.com

Loic De Béru
109-CONSEILS

Innovation agroalimentaire
109conseils.com

Stéphane Quidet

Insights, Strategy, Innovation &
Sustainability
inspire-insights.com

Clement Dargent
Directeur France

PRS IN VIVO (groupe BVA)
prs-invivo-group.com

Géraldine Gourlaouen
Chef de projet innovation
Foodinnov

foodinnov.fr

Marie Menanteau
Consultante marketing et
innovation. Marie M. Conseil
mariemconseil.com
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Point de vue innovation et packaging par Alexandre Durand
Créatif consultant en branding, packaging et innovation - Pareidolies

De toutes les couleurs

Il y a quatre ans, a la précédente édition En 2022, le changement est net, les végétale ! Cela se traduit par des couleurs
du Sial, on pouvait déja voir des produits alternatives végétales sont présentes dans pop, un ton joyeux et positif, des noms
100% vegan s’inviter au rayon viande, tous les halls et leurs stands rivalisent avec a Uenthousiasme communicatif : Heura,
poisson, fromage... substitut de steak, simili les acteurs traditionnels de la viande. Happyvore, Kokiriki...

saumon, faux emmental. La plupart de ces

produits suscitaient curiosité ou défiance Dans les linéaires, I’heure n’est plus a Avec l'euphorie du militant qui vient
mais étaient catalogués produits niches la stratégie du caméléon, au contraire de découvrir la disruption, ces marques
qui cherchaient a se faire accepter en chacun cherche a se démarquer, a affirmer fanfaronnent et cherchent a rajeunir les
adoptant les codes graphiques des linéaires sa différence, a revendiquer le plaisir, codes traditionnels du cceur de repas.
qu’ils colonisaient. la démarche vertueuse, la préférence
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Coté composition aussi les choses bougent.
Souvent critiquées sur le caractere ultra-
transformé de leurs produits, beaucoup
de marques présentes ont mis en avant
une liste d’ingrédients courte et des
ingrédients naturels. Le soja n’est plus
en position de monopole, ’heure est au
pois et petit pois et cela permet de bonnes
surprises coté dégustation.

L’enjeu est bien la, le plaisir doit étre au
rendez-vous. En utilisant des territoires
graphiques “pur plaisir” proches des codes
du snacking, le risque de décevoir est
important.

NISS KISS NUG

NUGGET MARIN VEGETAL

Point de vue innovation et packaging par Alexandre Durand
Créatif consultant en branding, packaging et innovation - Pareidolies

De toutes les couleurs

KISS KISS NUGGETS 1 1

Ingrédients : Riz (36%), Fau, Amidons
(Pois, Pomme de Terre), Alques

(Wakame, Chlorelle), Huile de tournesal,
Pois Chiche (Isolat de Protéines), Fibre de
Citrus, Aromes naturels, Sel, Extrait de Fer
Enrobage : Panure (Farine, Sel, Hulle
vegetal, Levure), Blé (Farine, Amidon et
Gluten), Riz Souffles (Farine de Riz,
Dextrose (Mais et Ble)), Persil, Levure, Sel.
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Point de vue innovation et packaging par Alexandre Durand
Créatif consultant en branding, packaging et innovation - Pareidolies

Tout se transforme

Pas facile de me surprendre dans ’univers
du chocolat ! Bravo a Kokojoo pour son
concentré de pelures de féves. Une boisson

originale issue d’une partie pas souvent 1 3 4 5
ise g i Séchage d Torréfaction des Transformati hocolat
va lor] see. Egzb::::g i desF mr::“ cc::ac févecs ;Eeca:asu fgﬁm delg:cao e?:::en;::é]:f;nsfmms

Valrhona, marque de référence pour
tous les amateurs de chocolat, propose
également un jus issu de la pulpe de cacao
(le mucilage).

Et troisieme trouvaille sur cette édition du

; 2 6 i
SIAL’ le chocolatier Laurent Kerdoncuff Le mucilage du cacao Les pélures de féves de cacaosont |
(L’ attelier devient LK) basé a Saint Nazaire est soigneusement récupéré et | soigneusement séparées des féves et
. . 5z . transformé en jus et en confiture. | utilisées pour la fabrication de nos
propose une infusion d’écorce et de grue D'autres produits en développement | | boissons pétillantes et concentrées

de cacao.

Décidément, tout est bon dans le cacao !

Cacao
une infusion d'écorce
& de grué de cacao

cacao

MADAGASCAR
doux et fin
T e e '
—
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m Point de vue innovation et packaging par Alexandre Durand
qﬁ Créatif consultant en branding, packaging et innovation - Pareidolies

P Mise en boite

En dehors des alternatives végétales, les
innovations sont assez rares dans le hall des
produits carnés. J’ai donc envie de saluer
’audace de la marque Charal qui lance une
gamme de conserves de boeuf.

Des aiguillettes ou des morceaux de paleron
cuits dans une huile parfumée a consommer
froid ou chaud.

Une nouvelle expérience de dégustation
(pates, salade ou tartine) et un pari pour
cette marque qui sort du rayon boucherie
pour étendre son territoire au linéaire
épicerie.

Curieux de voir si le shopper va repérer et
adopter cette proposition mais c’est bien le
role d’une innovation de tenter de séduire
de nouveaux consommateurs ou de créer
de nouveaux usages.
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Parmi les grandes tendances vues au
SIAL 2022, comme depuis quelques
années, il y a la végétalisation de
’alimentation produits a base de
légumes et légumineuses, protéines
végétales..., mais cette année, on
voit l’émergence d’une alimentation
« crue », « vivante » : les aliments
fermentés.

Les aliments fermentés sont consommés
partout dans le monde depuis de
nombreuses générations (yaourt, pain
aulevain, vin, vinaigre, biére, pickles...).
Récemment, d’autres produits
fermentés arrivent en Europe, issus
d’Asie et d’Inde comme le kombucha,
le kéfir, miso, tempech, kimchi.

Ces aliments <« vivants » sont
vendus aujourd’hui sous ’angle de
’alimentation fonctionnelle, avec la
mise en avant de leur propriété active
liée a la présence de levure, moisissures
ou bactéries vivantes (probiotiques)
qui renforcent la qualité nutritionnelle
des aliments et « nourrissent » notre
systéme immunitaire et digestif : les

Point de vue innovation de Charlotte Hache
conseil en stratégie marketing et marketing de ’offre - linkedin.com/in/charlotte-hache

| De I’alimentation veégetale a l’alimentation vivante

« boosters d’immunités ».

Autres avantages de la fermentation,
elle permet de limiter le recours
aux additifs et de modifier la qualité
sensorielle des aliments notamment
végétaux  permettant  ainsi la
diversification de ’offre végétale.

On voit cette année la forte progression
de l'offre de Kombucha frais (non
pasteurisé), a l'image de la marque

-..;.-:;s:::._ S

KARMA

KOMBUCH#A

KARMA, une des pionniéres sur ce
marché, avec un positionnement
« holistique », une boisson qui nourrit
le corps et Uesprit. De nombreuses
marques sont apparues et développent
leurs gammes comme Fous de llle
gaghant du prix du meilleur produit Bio
2023 des Réseaux Bio ; Kali Kombucha,
ou Captain Kombucha qui lance sa
gamme 0 sucre pour un positionnement
santé affirmé.
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L'offre Kombucha se diversifie aussi
vers un positionnement plus festif et
moins healthy (comme KYO en GMS
aujourd’hui) avec FIX 8 par exemple
ou Rudhy’s qui propose une gamme de
Hard Kombucha (Kombucha légérement
alcoolisé).

Point de vue innovation de Charlotte Hache
conseil en stratégie marketing et marketing de ’offre - linkedin.com/in/charlotte-hache

| De I’alimentation veégetale a l’alimentation vivante

D’autres  produits fermentés, se
développent, Quelques exemples :

Des Kéfirs aux fruits et plantes :

Originaire du Caucase, le Kéfir est
fabriqué a partir de grains de Kéfir (le
SCOBY : Symbiotic Colony Of Bacteria
and Yeast) additionné d’eau sucrée.
Les bactéries et levures naturellement
présentes vont ainsi fermenter pour
produire une boisson peu sucrée,
naturellement gazeuse et riche en
probiotiques.

Les Kéfirs sont mis en avant pour leur
faible teneur en sucre et leurs bienfaits
sur le microbiote intestinal.

T

‘\\\5““ b ﬂﬂffwf_

e SRAINS DE KEFIR
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Le KIMCHI :

Met traditionnel Coréen, mélange de
piment et de légumes lactofermentés
(cela peut se rapprocher d’une
choucroute pimentée :)

Les produits vantent les nombreux
atouts du Kimchi pour la santé : riche en
nutriments, probiotiques et prébiotiques
qui assurent un bon fonctionnement
du microbiote intestinal, le kimchi
contient de nombreux antioxydants
et pourrait aider a lutter contre les
maladies cardiaques et chroniques.

KIMCHI

The rt-|m-w1||u|iu' of
Rarreits Fermented Fisenily
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Point de vue innovation de Charlotte Hache
conseil en stratégie marketing et marketing de ’offre - linkedin.com/in/charlotte-hache

Les fruits et les légumes fermentés

On retrouve aussi cette tendance
a Llalimentation vivante / crue /
fermentée dans les ingrédients.

Cerise sur le gateau (ou sucre sur le
SCOBY...) un programme de recherche
« Ferments du Futur » a été lancé
conjointement par le ministere de
’enseignement supérieur et de la
recherche, le ministre de ’agriculture,
UINRAE et UAnia le 12 septembre
dernier.

https://agriculture.gouv.fr/construire-
les-transitions-alimentaires-avec-
france-2030-lancement-du-grand-defi-
ferments-du-futur

FErRMENTS
%FUTUR)

INRAZ anial (=5

Association Nationale des
Industries Alimentai

De quoi avoir de nouveaux produits a
découvrir sur le prochain SIAL !
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Directeur France PRS IN VIVO (groupe BVA)

Point de vue packaging par Clément Dargent

Sial 2022 : beaucoup d’allégations sur les packs... trop ?

Au-dela des innovations, le cru 2022 du Sial était riche en tampons, allégations, et réassurances en tous genres sur les packs.

Rares sont les produits qui y échappent. Ony a vu :

Ked

1
JAMBON DES PYRENEES ‘
I

FILIERE ENGAGEE

PORCS ELEVES SANS ANTIBIOTIGUES®

4ANS CONSERVATEURS

RESSOURCES - L
RESPON SABLE l

’;‘“%m/
i 0 , . .;“..'Tml A

- Ceux qui mettent en avant
certains ingrédients (ou

- Ceux qui indiquent U’impact
sur ’environnement

« Bio, AB absence d’ingrédients)
 Natural « Sans additifs

» Faible empreinte carbone « Végan

« Péche responsable « Plant-based, 100% plant-
« Producteurs engagés based

 Gluten-free
» Low-sugar, -90% de sucres
 High in fiber

On peut retrouver sur la plupart des packs un ou plusieurs de
ces tampons, sans parler du NutriScore, des informations sur
les différents prix gagnés, des certifications B-Corp ou des
QR-codes. Visiblement tout le monde avait quelque chose a
claimer cette année !

Effet de mode ? SGrement.

Impact sur la différenciation et réassurance réelle du
consommateur ? Possible, mais ca doit étre bien fait.

= Paysail
: éﬂut(eron

- Ceux qui indiquent
’origine

» D’ici / vient d’ici

« Fait en France

« Viande francaise

e Ou simplement un drapeau
indiquant la provenance s

- Ceux qui mettent en avant
les efforts fait sur le pack

« Zéro plastique

 Etui recyclable

« 100% matiére recyclée

On le voit, potentiellement il peut y avoir beaucoup
d’informations que les industriels ont envie de partager, et
ils en font parfois trop en multipliant les allégations sur une
méme étiquette.

06600060

iDﬁll A CARBON fPA FREE CERTIFIED
HLUIK °mmm FNEIDI.\‘ EWIT DﬂHPI.iI.I'F IRATING RECYCLABLE BLORP
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Est-ce qu’une allégation peut rassurer
les consommateurs, et par conséquent,
améliorer la pertinence ou la
différenciation des produits ?

La réponse est oui, si le contexte de la
catégorie et de la marque est respecté,
et si les industriels suivent une certaine
hiérarchie dans les informations
partagées.

Le respect du contexte d’achat est
primordial. Nos études sur des milliers
de packs testés montrent que la 1ére
chose que les consommateurs font
quand ils arrivent devant un linéaire
avec une mission d’achat en téte,
c’est de désélectionner massivement,
inconsciemment et tres rapidement
toutes les SKUs qui sortent du cadre
mental de leur mission :

80% des produits vont étre ignorés
en linéaire, et parmi les 20% vus,
81% ne le sont que 0,3 secondes en
moyenne !

Qu’est-ce qui conduit un produit a étre
VU ou pas ? sa capacité a rentrer dans

Point de vue packaging par Clément Dargent
Directeur France PRS IN VIVO (groupe BVA)

Sial 2022 : beaucoup d’allégations sur les packs... trop ?

le cadre mental des consommateurs.
Par exemple si vous achetez du lait, les
consommateurs vont s’attendre a un
certain type de contenant et a un certain
type de couleurs. Tout ce qui sortira de
ce cadre imposé par la catégorie (et
donc le travail des marques pendant des
années) sera inconsciemment ignoré.

On voit donc bien que dans ce contexte,
les allégations ne peuvent pas aider un
produit a sortir du lot, tout du moins en
1ére lecture intuitive (systéme 1). Elles
peuvent aider a augmenter la pertinence

Exemple d’eye tracking - BVA

et la différenciation d’un produit,
mais a la seule condition que les packs
développés répondent suffisamment
au cadre de la catégorie pour pouvoir
attirer Uceil des consommateurs dans
un premier temps.

C’est seulement quand ce travail
général sur le pack sera fait qu’on
pourra s’intéresser a la mise en place
optimale des allégations.

Quelle est la recette a suivre pour que
cela fonctionne ?
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De maniere trés classique, il faut
travailler sur le fond et la forme.

Concernant le fond, reprenons le
contexte de la catégorie. Quels en
sont les drivers ? Est-ce que le pack
communique bien sur les attendus de la
catégorie, et qu’est-ce qui peut ou doit
étre renforcé ?

prative

L COaP
Ll

TV TR B

Yaourt labellisé Francais équitable
par Max Havelaar

Point de vue packaging par Clément Dargent
Directeur France PRS IN VIVO (groupe BVA)

Sial 2022 : beaucoup d’allégations sur les packs... trop ?

Pour reprendre notre exemple sur le lait,
le travail effectué par les industriels
depuis des années aura tendance a
rendre plus attendus des claims bio, sur
l’origine du lait, le respect des élevages
ou des éleveurs. Au vu de l’usage massif
qui en a été fait jusqu’a maintenant,
peu de chance de se différencier avec
ce type de claims, mais ils peuvent
étre intéressants comme RTBs et
ainsi renforcer la crédibilité et/ou la
pertinence des marques.

Il serait intéressant d’explorer des
allégations moins attendues dans ce
domaine comme [’aspect nutritionnel
ou revenir aux basiques de ’alimentaire
comme le goit.

Autre piste : explorer les effets induits
des allégations <« traditionnelles »
de la catégorie. Par exemple : « zéro
pesticides dans nos champs, ce sont des
vaches en meilleure santé, pour un lait
plus riche en golt » (a valider avec la
réglementation !).

’ CNMPERCE %'Mfi:r?gﬁu;--
RECOMPENSE Rt
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JUSTEMENT
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Concernant la forme, il faut encore ici
se rappeler comment le shopper fait
ses courses. Nos études montrent que
seulement 4% des SKUs sont vraiment
considérées, et que pour celles-ci, le
temps passé a les observer est tres
court : 2,2 secondes en moyenne !

Autant dire que multiplier les tampons
aura Ueffet inverse de celui escompté.
Il est primordial de respecter la
hiérarchie des signes sur le pack pour
que la marque et la variété soient vues
en priorité afin d’aider le consommateur
a naviguer dans la gamme. Des éléments
rassurants sur les drivers de la catégorie
sont aussi a placer en priorité.

Point de vue packaging par Clément Dargent
Directeur France PRS IN VIVO (groupe BVA)

Sial 2022 : beaucoup d’allégations sur les packs... trop ?

Mais attention :

quand on sait qu’en moyenne les
packs ont 12 signes visibles sur leur
face avant, jamais plus de 8 sont
vus en réalité, et seulement 4 sont
regardés plus de 0,4 secondes.

Il est donc préférable d’étre
parcimonieux quant au choix de
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Our textured pea protuin i the perfeet meat replocement
Mafre pratiiies de poic tecturde est e porfoit cubstituf de visvdz

’allégation a placer, et ne pas se
montrer trop prolixe !

Une solution pour limiter les allégations
tout en communiquant un message
fort ? La convergence des signes. Par
exemple, est-il nécessaire de préciser
que le pack est recyclable si tout montre
naturellement qu’il Uest (texture,
couleur, matériau etc...) ?

A garder en téte pour respecter le
processus d’achat pour les produits de
grande conso alimentaire.

Soon : un exemple de packaging plus épuré
avec une hiérarchie des messages.
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Responsable Innovation Valorial

Au sein d’un contexte réglementaire
de plus en plus strict, une urgence
environnementale mondiale, une demande
grandissante du consommateur, de plus
en plus d’entreprises s’investissent dans
la mise en place d’une démarche RSE.
Les secteurs agricoles et agroalimentaires
étant parmi les premiers impactés face a
ces évolutions, ’application de la RSE au
sein de ces structures devient un enjeu
crucial. En paralléle, les entreprises
agroalimentaires développent des
projets innovants de maniére rapide et
accéléreée.

Pour la nouvelle édition de son barometre
de linnovation, Valorial a fait le choix
d’identifier dans quelle mesure les
démarches RSE impactent les processus
d’innovation des entreprises agricoles et
agroalimentaires.

La responsabilité sociétale des entreprises
(RSE) également appelée responsabilité
sociale des entreprises est définie par
la commission européenne comme
'intégration volontaire par les entreprises
de préoccupations sociales, sociétales
et environnementales a leurs activités
commerciales et leurs relations avec les
parties prenantes.

Point de vue innovation par Elise Battais

Quand la RSE s’affiche sur les stands

En d’autres termes, la RSE c’est la
contribution des entreprises aux enjeux
dudéveloppement durable. Une entreprise
qui pratique la RSE va donc chercher a
avoir un impact positif sur la société tout
en étant économiquement viable.

Pour percevoir les enjeux et impacts
des démarches RSE sur les processus
d’innovation, une 60aine d’entretiens ont
été réalisés aupres d’acteurs clés et une
étude quantitative est en cours.

=> La visite au SIAL a donc été |’occasion
parfaite de voir comment la RSE prenait
corps dans les discours sur les stands et
s’affichait sur les packs.

"

Let’s make
the world
better
together

food
transition!

Let'sbuild &
a more —
sustainable &
world

é.«,&g@-éﬁ,e.--z..

Les stands affichent leurs ambitions.

Le ton est donné chez La Boulangére et
Savencia. On s’engage pour la transition
alimentaire et pour batir un monde
meilleur.
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Point de vue innovation par Elise Battais
Responsable Innovation Valorial

L’opportunité d’une « RSE augmentée » via la blockchain

Des solutions liées a la technologie
BLOCKCHAIN intéressantes sur 2 aspects :

Coté consommateurs, une sorte de « RSE e, D W SCANMETO
. T » DISCOVER

augmentée » ou il est possible de retracer
tout le chemin parcouru par le produit.
Cela permet d’aller beaucoup plus loin

qu’un logo sur le pack ou la mise en avant . 8 ish Seeench

d’un producteur via sa photo. ’PPJQ" POMEGRANATE .
AL . e T BT A f gt

Cote service qualité : possibilite de o Ortg

mieux suivre la tracabilité du produit, de Ccommunity

décloisonner la tracabilité chez tous les
acteurs de la filiere.

Une notion forte de responsabilité et d’engagement sur les packs

Le jambon s’engage !
Bon ne suffit plus, l’engagement et la
responsabilité s’affichent clairement.
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Responsable Innovation Valorial

Point de vue innovation par Elise Battais

Des allégations qui se multiplient sur les packs

pour afficher les engagements RSE

Bien souvent la démarche RSE a été initiée
depuis plusieurs années mais s’affiche en
communication de facon assez récente.

Péche responsable, bien-étre animal,
démarche éthique, relation avec ’amont...
Tout est dit sur les packs, mais est-ce
vraiment un facteur d’achat pour les
consos ? S’y retrouvent-ils ? Y prétent-ils
attention ?

Faible empreinte
carbone :
une valorisation
nouvelle on pack

Bien-étre animal
(entre autres !)

| a9
! ”’-"”Cﬁ!sg

Electricité verte
BEA, fabrication FR,
1 % for the planet...

Tout est dit !

+ I'INFD
e AVEGVOTRE NG

TELEPHO

PME +
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Point de vue innovation par Elise Battais
Responsable Innovation Valorial

La Biodiversité s’affiche sur les packs

La biodiversité est maintenant mentionnée
en facing des packs. Cet engagement est Pouraun D Frangas

souvent accompagné du logo HVE. Pty g :
La Haute valeur environnementale (HVE) : '
_ <

garantit que les pratiques agricoles

utilisées sur I’ensemble d’une exploitation L i _ 100% BLE DR
préservent |’écosysteme naturel et ' VELIER | I:RANCAN
,d . .. l . Pour lenvironnement :
réduisent au minimum la pression sur + ol e bodhersite =
’environnement (sol, eau, biodiversité...). v préservation des sols
. « moins dengrais
v moins de pesticides
- ’ : : 4 v moing deau utilisée.

Il s’agit d’une mention valopsante, prevue P Tt it
par le Code rural et de la péche maritime, v juste rémunération

v engagement durable ]

au méme titre que « produit de montagne
» OU encore « produit a la ferme ». Il s’agit
d’une démarche volontaire qui est mise en
ceuvre par les agriculteurs pour valoriser
leurs bonnes pratiques.

Le travail main dans la main avec l’amont, gage de succes

FAL B v s s

mnum

Mise en avant du moulin La notion de maitrise du champ a l’assiette
intégré chez ALPLINA est trés importante et incarnée (affichage de la photo du
producteur, mis en avant des circuits courts...)
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Point de vue innovation par Elise Battais
Responsable Innovation Valorial

iClAg
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Des emballages recyclés & recyclables

Bouteille grise recyclée
& recyclable dans un
univers laitier tres
blanc, primée dans

le cadre des SIAL
INNOVATION 2022
(innovation LSDH)

Un emballage de
miel inhabituel !
Entierement
‘B recyclé et

L | recyclable

MATIERE RECYCLEE
& RECYCLABLE

beurre
E;u;rsel de Guérande

Le lieu de production semble étre un argument clé pour déclencher l’achat. Gage d’authenticité, les marques |’affichent toujours fierement.
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Point de vue stratégie de marque par Esther Huguenel-Durand
Facilitatrice spécialisée innovation IAA, études qualitatives & stratégie de marque - hd-brandstrategy.com

Les légumineuses au cceur de la transition alimentaire.

D’un compte rendu de SIAL a "autre, nous
observons [’évolution de la tendance de
fond du flexitarisme, ce qui se traduit par
des innovations alimentaires variées, dans
plusieurs catégories de produits.

Nous avons choisi de mettre en avant
celles que nous avons repérées dans |’uni-
vers des légumineuses. Le développement
de Uoffre se poursuit et s’inscrit dans une
transition alimentaire nécessaire pour un
monde soutenable.

Les insights consommateurs, sur lesquels
doivent s’appuyer les marques pour inno-
ver avec pertinence, sont la :

- Les insights tendance : flexitarisme, man-
ger vrai (sans sacrifier le plaisir), préoc-
cupations vis-a-vis de l'origine des ingré-
dients, du bio, de ’empreinte écologique
(de ’amont a l’aval)...

- Des insights propres a la catégorie des
légumineuses : comment les cuisiner pour
se régaler, lever les freins vis-a-vis du sa-
voir-faire ou de la praticité...

Notre marque coup de cceur, découverte
dans U’espace Sial Startup, répond pleine-
ment a ces insights : SINCERA, Le plaisir de
manger mieux.

Les produits a base de légumineuses :
soupes-repas, sauces et tartinables, per-
mettent des usages consommateurs variés,
a différents moments de la journée.

Fondée par Annabelle POINT, elle a été
récompensée par deux prix au concours
FoodCreativ (Prix Végétal et Prix consom-
mateurs => vote du public).

Y
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Quelques autres propositions repérées :

HARI&CO « La vie en légumineuses » dont
les plats préparés et autres galettes végeé-
tales valorisent des légumineuses fran-
caises.

LES PETITES POUSSES : les desserts Wonder
Pea a base de pois 100% origine France.

Point de vue stratégie de marque par Esther Huguenel-Durand
Facilitatrice spécialisée innovation IAA, études qualitatives & stratégie de marque - hd-brandstrategy.com

Les légumineuses au cceur de la transition alimentaire.

MELISSA pates aux petit-pois, aux lentilles
corail...

—_————g

— EATEAT 1N FFAR[AISE m—

- BILLES
X Hnml:ll.. ROUBES

R"-‘E' DT RS
SOUALE DX FROVETNES - ICHL EN FIBRES

- s |

SAPRISTI ! L’apéro veggie aux pois cassés ou
aux haricots rouges.

JACQUET,
gamme « Création légumineuses » intégrant
des farines de légumineuses dans la recette.

\ legummeuses
Gourmande

PAUL & LOUISE, « Légumineuses gour-
mandes » au sein de la gamme « Envie du
jour ».
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Ces innovations contribuent a la (re)deé-
couverte et a la revalorisation des légu-
mineuses pour elles-mémes, dans leur
diversité gustative, sensorielle et nutri-
tionnelle. Une voie a suivre, quand on sait
que les cultures de légumineuses ont de
nombreux atouts dans le cadre de la tran-
sition agroécologique (pour en savoir plus :
article « Les légumineuses, une famille de
végétaux a redécouvrir » du 23 septembre
2022, https://agriculture.gouv.fr/les-legu-
mineuses-une-famille-de-vegetaux-rede-
couvrir).

Se faire plaisir, se faire du bien, tout en
faisant du bien a la planéte ?
Les légumineuses ont tout bon !

FARINA DI MAIS GlAL
LENTICCHIE Rostr

Polenta aux lentilles corail

Point de vue stratégie de marque par Esther Huguenel-Durand
Facilitatrice spécialisée innovation IAA, études qualitatives & stratégie de marque - hd-brandstrategy.com

Les légumineuses au cceur de la transition alimentaire.

Porridge aux lentilles ou pois chiche
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Est-ce pour une problématique codt ?
La pénurie ou la hausse des matieres
premiéres en cette fin d’année 2022
y est pour beaucoup c’est évident.
Cependant les produits et recettes
présentés au SIAL refletent une
tendance davantage de fond.
Lesinnovations produits vuesau SIALsont
majoritairement axées sur des formats
réduits (entre 70 et 100g la portion) et
destinées a une conservation ambiante.

S blicy

Omelettes
en portions

URTILLA
DE PAIE*

n

u
S— L

Point de vue innovation par Géraldine Gourlaouen
Chef de projet innovation - foodinnov.fr

De la portionnalisation toujours plus

Plus facile a garder dans son placard, ces
produits sont une forme de réponse a la
tendance du menu flexitarien. Lors des
repas, les consommateurs continuent
de se réunir autour d’une méme table
mais c’est leur menu qui a changé.
Chaque personne selon ses envies,
régimes ou aspirations alimentaires
choisi sa proportion de produit et ainsi
recrée son propre repas.

Poisson
et viande |

Cette évolution de format va cependant
a contre sens de la réduction des
emballages méme si elle peut éviter le
gachis.

On retrouve autant d’emballages...voire
plus... que ce soit plastique, carton,
canette ou autre.

Céréales
ou légumineuses
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Point de vue innovation par Géraldine Gourlaouen
Chef de projet innovation - foodinnov.fr

De la portionnalisation toujours plus

Et pour les boissons également...

Entre la dose personnalisée et la
tendance du DIY, le segment des
boissons et notamment des cocktails
avec ou sans alcool occupe également
une place de choix dans les innovations.

Le format est d’ailleurs en train de
changer. L’emballage « bouteille » n’est
plus forcément une obligation pour les
boissons. Les formats se déclinent donc
autrement : en dosettes, en sachets, et
méme en poudres.

& ALCOHOL
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Point de vue innovation par Géraldine Gourlaouen
Chef de projet innovation - foodinnov.fr

Sauces, condiments et assaisonnements a n’en plus finir

Le consommateur est toujours plus
a la recherche de goit et de plaisir.
Cela reste d’ailleurs le 1er driver pour
’achat des produits.

Les golits deviennent de plus en plus
marqués et les sauces et assaisonne-
ments avec du caractére contribuent
a relever les plats et a apporter une
touche plus tranchée aux assiettes. Stick de purée
Cette tendance offre au consomma- Sauce vegan de citron
teur toujours plus de personnalisation aux légumineuses

de son repas sans transiger sur le plaisir
gustatif, ET sans pour autant exploser
son budget.

Nous allons continuer a voir cette ten-
dance perdurer en 2023.

@
Cutal

b pofopOR?

Tomate
a saupoudrer

Ketchup aux tomates
confites et pruneau
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Point de vue innovation par Géraldine Gourlaouen
Chef de projet innovation - foodinnov.fr

Vous avez dit Kéeto ?

Dans les changements alimentaires, on
observe la montée du régime kéto.

Ce régime dit diete cétogene, vise a
favoriser des ingrédients utilisant de
« bon gras » au détriment de la réduc-
tion des glucides (les sucres) dans les
recettes.

Cette tendance venue des Etats-Unis a
tendance a se généraliser en France sur
de nombreuses catégories de produits
et non plus uniquement aux plats cuisi-
nés et barres.

Snack protéiné de couenne de porc
pauvre en glucides, selon régime
cétogene
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Le SIAL Paris - Salon International de
’alimentation - est une formidable
vitrine de Uévolution de LUoffre
alimentaire et donc de l’innovation
produit a U’échelle d’une région, d’un
pays, d’un continent et tout simplement
au niveau mondial. En écho a cette vue
planétaire ainsi qu’aux soubresauts liés
a la crise sanitaire (COVID), a la crise
énergétique liée au conflit Ukraino-
russe, a la raréfaction de certains
produits agricoles, les comportements
d’achats et de consommations
alimentaire se modifient.

Parmi les tendances observables en
France, des préférences plus soutenues
pour des achats de proximité, locaux,
via des circuits courts font l'objet de
beaucoup d’attention.

Rappelons tout d’abord que, selon une
récenteétudelfop/SolocalPagesJaunes,
le « commerce local » se définit pour
les Francais par 3 caractéristiques

des produits locaux et régionaux, le

Point de vue innovation par Jean-Luc Perrot

Entre local et global

circuit court et la proximité du domicile
des consommateurs. Depuis 2020 et
le début de la crise sanitaire, 72 %
des Francais déclarent consommer
davantage a un niveau local et des
produits « Made in France » et 71%
des Francais consomment plus aupres
des commerces de proximité. Sur le
front de la communication, 74 % des
professionnels jugent important de
communiquer a un niveau local, mais
seuls 45 % le font concretement. « Les
entreprises locales doivent se réveiller
et communiquer aupres des cibles, qui
elles, se disent d’ores et déja dans la
tendance du local. Pour ce qui est de la
personnalisation de leur communication
locale vers leurs clients, il y a encore
un gros effort a fournir, en jouant
notamment sur les contenus (photos,
vidéos, actus ...) ».

Selon IRI, qui a sondé les acheteurs en
magasin, un produit local se définit pour
63% d’entre eux comme un « produit
fabriqué dans marégion », 44% comme

un « produit artisanal », 43% comme
un produit vendu en circuit court, 34%
comme un produit fabriqué en France,
20% comme un produit fabriqué dans
une autre région ou pour 18% comme
un produit fabriqué par une petite
marque. Toujours selon IRl (étude
shopperscan 2021), les 3 principales
motivations citées par les shoppers qui
achetent des produits locaux étaient
avant tout par civisme (68%), pour la
qualité des produits (64%) ou pour étre
rassurés sur la provenance (59%). Parmi
les produits pour lesquels les Francais
aimeraient avoir plus de choix en Hyper
marché ou Super Marché, les produits
locaux ou fabriqués en France sont les
plus cités.

Le local fait vendre et fait donc acheter !
Nous avons profité du SIAL pour observer
la maniere dont est mis en avant
Uorigine et la localisation de produits
alimentaires tout en s’interrogeant sur
la pertinence de ces mises en avant.
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Le local de ville en ville

Faire référence a une ville, c’est faire
référence a une tradition de fabrication
de longue date dans ces villes ou d’un
certain folklore. S’y ajoutent des
attributs collant aux aspirations plus
actuelles (ex. sans colorants) mais avec
des niveaux de précision sur l’origine qui
peuvent interroger le consommateur de
par le caractéere flou de Uattribut . Par
exemple: « farine de blé sélectionnée
localement »

"M“g "ﬂ.‘e
Biscuiterie
de Reims
‘?“"41-.::: At 1\"‘;

OEUFS DE POULES
ELEVEES EM
PLEIN AIR

FaRINE DE BLE
SELECTIOMNMNEE
LOCALEMENT

IURRE
TRADITIGNNEL

SANS
CONSERVATEURS
BAMS COLORANTS
ou
AROMES ARTIMICIELS

Marseille Reims

Point de vue innovation par Jean-Luc Perrot

Entre local et global

Le local régional

La référence a la région renvoie a une
recette et des Traditions culinaires
régionales.

Une lecture de la recette s’impose pour
réellement apprécier les différences.

Un exemple qui permet de souligner la
cohérence entre traditions culinaires
régionales (la pizza !) et origine des
ingrédients

;cﬁaf

oPPlOSsen
Double

\

On peut s’interroger sur ce qu’apporte
la référence de ce fabricant de légumes
surgelés a sa région d’appartenance.
Qui sait situer la Navarre (l'une des
242 régions d’Europe) sur une carte
d’Espagne ?
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Un « Local » qui s’appuie sur
le régional et le national

Un message identitaire régional
sans originalités trés marquées est-
il suffisant pour emporter la décision
d’achat ?

Notre lait de

Bourgogne
i Franche-Comt?¢

Fromagerie Delin

Artisan |
_ _ﬁai(er ,,'

Point de vue innovation par Jean-Luc Perrot
Directeur du péle de compétitivité Valorial

Entre local et global

r » r ¥ - ——
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FOOD ANDBEVERAGES
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L’origine « océan and Loire » est-elle
un repére suffisamment puissant pour
« localiser » les produits issus de cette
zone ? A linverse, un parti-pris trés
simple associant la France - La tour
Eiffel au macaron renforce ’identité et
’origine du produit.

e i
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Biscurterre |
( FINE DE FRANCE )
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Le local d’ailleurs :
exemples japonais

Huile de perilla (shiso), riche en
oméga-3. On voit ici les limites d’un
marquage local trop poussé. Sans le
bilinguisme sur ’étiquette, le produit
ne resterait accessible qu’aux Japonais.

Le miso, une pate fermentée a base de
soja ou riz, s’exprime de différentes
manieres selon différents terroirs et
savoir-faire. La localisation apporte un
vrai plus avec la notion de terroir.

JAPAN ez
MISO “

Point de vue innovation par Jean-Luc Perrot
Directeur du péle de compétitivité Valorial

Entre local et global

Le local qui hésite entre
territoire, terroir, régions
et pays

Qui connait U’lle d’Evia ?
Qui connait la Marandaise ?

Biologiques

Label Rouge
o e Marans

Blancs pein i
i feading prodicart. e the b
ek ety ot 300 iy et

Liscuitoiie
e /,

O(/ /mf

Qui connait la pointe du Raz ?
Qui connait Lignol ?

Des dissonances territoriales
qui desservent autant
qu’elles servent

REGION CENTRE - VAL DELOIRE

OLIVES &CO

réchauffement

1ers effets du
climatique ?

Ni mozza (produit végétal), ni italienne
(fabriquée en suisse)

SURIMI

== SAVEUR CRABE ==

Et Breton, Et asiatique ou
Ni breton, ni asiatique ?
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Du «Taste» a toutes les
sauces

La mise en avant du golt par différents
territoires ne crée finalement aucun
« avantage comparatif ».

@
Taste .

France

Let’s invite France,
to your table.

Turkish

\9/ Ta___st_es_ .

Point de vue innovation par Jean-Luc Perrot
Directeur du péle de compétitivité Valorial

Entre local et global

Un sourcing mondial assumé et présenté comme un atout

Your global partner Our fruitterFOirS
in frozen fruits, vegetables

and specialties. -

L’effet d’origine s’estompe pour laisser la place a d’autres critéres / atouts
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Et méme de plus en plus au point
d’en faire une motivation essentielle
et en forte progression dans les choix
alimentaires des consommateurs.
Pour étre a son comble, le plaisir

doit répondre, bien sir a des envies
gustatives et sensorielles, mais aussi
a une quéte de sens, particulierement
chez les jeunes générations.

Ainsi, se faire plaisir c’est manger
avec conscience parce que c’est

Point de vue innovation par Loic De Béru
109-CONSEILS - Innovation agroalimentaire

Toujours plus de plaisir pour nos papilles !

bon pour nos papilles et bon pour
’environnement.

C’est ce que résume tres bien Mauro
Colagreco, parrain de SIAL Paris 2022,
en voulant aider les gens a modifier
leur approche de ’alimentation tout
en développant une gastronomie
circulaire. Lorsqu’on réfléchit a la
nourriture que l’on veut manger, on
fait le choix du bon goiit et on décide
a quoi ressemblera le monde de
demain.

Alors quelle place prend la CULINARITE
dans cette équation un peu complexe
de l’alimentation plaisir du quotidien ?

J’ai repéré 5 themes d’expression de
cette culinarité :

» ’exotisme,

« les textures,

« les ingrédients,

« |’acte culinaire

« et la restauration a la maison
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Point de vue innovation par Loic De Béru
109-CONSEILS - Innovation agroalimentaire

Toujours plus de plaisir pour nos papilles !

L’EXOTISME

Portée par le succes des nouvelles
enseignes de restauration, la cuisine
du monde gagne du terrain dans de
nombreux rayons. A l’instar du succes
des recettes asiatiques et Tex Mex, on
voit arriver de nouvelles inspirations
qui répondent a la curiosité et a la
quéte d’aventure du godt : les saveurs
africaines, coréennes, japonaises ou
libanaises se retrouvent ainsi propulsées
dans nos assiettes.

Cook
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Point de vue innovation par Loic De Béru
109-CONSEILS - Innovation agroalimentaire

Toujours plus de plaisir pour nos papilles !

LES INGREDIENTS

Difficile de dégager un ingrédient phare
mais j’en retiens 3 qui associent tres bien
naturalité et sensations fortes :
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e La truffe confirme o L’ail des ours émerge « Le gingembre se démocratise sous
toutes ses formes
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TEXTURE

Crispy, fondant, tendre, moelleux... !

Jouer sur les contrastes de température
et sur les sensations en bouche pour
enrichir les expériences de dégustation.

Les bénéfices  sensoriels  sont
particulierement mis en avant sur les
emballages, sous forme de claim ou
dans la dénomination du produit.
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Point de vue innovation par Loic De Béru
109-CONSEILS - Innovation agroalimentaire

Toujours plus de plaisir pour nos papilles !

Redefine Meat : alternative viande en
impression 3D.
Texture « viande » impressionnante

e
e SR

s e :
I",—.—f .. g |

Mini brioche a réchauffer au four pour
une sensation chaud froid en bouche
fourrée de créme glacée a la vanille et
pépites de chocolat

Snacks de viande soufflée
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Point de vue innovation par Loic De Béru
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Toujours plus de plaisir pour nos papilles !

L ’ACTE CULINAIRE

Surfer sur la vague du fait maison qui
a explosé pendant les confinements
en proposant des produits inspirants,
faciles a cuisiner, a mettre en oceuvre
ou a assembler pour les repas du
quotidien.
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Faire soi-méme rime avec produit
brut, moins transformé et recette
personnalisée. Une facon d’impliquer
le consommateur dans la préparation
de recettes réconfortantes.
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LA RESTAURATION A LA MAISON

Dans la continuité du fait maison, les
spécialités de la restauration s’invitent
a domicile.

Des solutions qui inspirent les
consommateurs pour préparer des
recettes de snacking en un clin d’ceil.

La encore, une facon de renouveler les
idées menu et d’apporter une touche
fun et partage dans les repas avec les
enfants.

Point de vue innovation par Loic De Béru
109-CONSEILS - Innovation agroalimentaire

Toujours plus de plaisir pour nos papilles !
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Découverte, food et botanique
quand le pouvoir des plantes et des
fleurs s’invite dans nos assiettes

Il y a quelques jours encore, j’usais
mes semelles de chaussures dans les
allées du Sial. Une poignée de jours
hors du temps, qui m’offrait une
bouffée d’inspirations, de découvertes
et d’échanges internationaux tres
appréciés !

Point de vue innovation par Marie Menanteau
Consultante marketing et innovation. Marie M. Conseil

Le pouvoir des plantes et des fleurs

De retour, me voila avec plein d’idées
dans mon sac dos... et un brin d’herbe
entre les dents ! Un brin d’herbe ? Et
oui, en ouvrant bien ’ceil, on a vu fleurir
ca et la, des géraniums aux balcons, des
haies de romarin dans les jardins et des
arbrisseaux d’ashwagandha le long des
allées du Sial !

Pour cette édition 2022, il y a de la

botanique dans l’air : on distille, on
infuse, on presse a froid, on extrait,

1EILLEUR

on cueille. En un mot, on mise sur les
pouvoirs des plantes et des fleurs !
Je vous parle ici d’extraits, d’huiles
infusées, d’huiles essentielles, de
décoction, de fleurs et plantes
officinales, d’herboristerie... Autant
d’initiatives qui viennent reconnecter
nos assiettes a notre corps, a notre
esprit et a la Terre.

Suivez-moi, on va faire le tour du
jardin ;)
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Point de vue innovation par Marie Menanteau
Consultante marketing et innovation. Marie M. Conseil

L’art de prendre soin de [’étre humain dans sa globalité

Telle est la promesse de certaines marques qui s’appuient sur une vision holistique de la santé par l’alimentation. Une démarche
qui nous propose de prendre soin de nous, de notre corps et de notre esprit grace a des actifs naturels, issus pour la plupart de
pratiques de médecines ancestrales. Des plantes adaptogenes et nootropiques, font leur apparition dans nos assiettes et nous
parlent de leurs capacités a maintenir et a améliorer notre santé, sur tous les plans (physique, cognitif, cérébral, émotionnel).

)
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BRITE - UK

Les anglais de chez Brite ont développé
une boisson énergisante nootropique, a
base d’extraits de guarana, de guayusa,
d’ashwagandha, et de caféine naturelle.
Une boisson concue pour booster vos
capacités cognitives : « World’s 1st
natural productivity drink ».

RISE BOTANICAL - Canada

Chez Rise Botanical, on aide a lutter
contre le stress, en boostant votre
immunité et votre bien-étre, avec une
gamme de thés pétillants infusés avec
des adaptogenes. L’idée : vous donner
les clefs pour que vous puissiez vous «
adapter au moment présent ».

REVA TEA - Inde

Des infusions ayurvédiques qui jouent la
carte des actifs botaniques séculaires.
On découvre par exemple l’alma, cette
plante riche en vitamine C, réputée
pour son pouvoir régénérant puissant
en Ayurvéda. A découvrir aussi, les
infusions détox au basilic Tulsi, au
curcuma, gingembre...
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Point de vue innovation par Marie Menanteau
Consultante marketing et innovation. Marie M. Conseil

Les plaisirs sains, les pieds dans l’herbe et la téte dans les géraniums

Les plaisirs de la table s’emparent également de cet esprit botanique en imaginant une nouvelle place pour le végétal, dans ce
qu’il a de plus pur et de plus puissant. Les go(t sont francs et subtils, préservés, les process industriels sont doux et respectueux.

Ici, les marques ont a coeur de préserver les trésors offerts par ces ingrédients fragiles.
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HERBAL WATER / AQUA D’ERBE, Turci
- Italie

Les Italiens de chez Turci ont développé
Herbal Water : la premiére boisson
réalisée avec ’eau extraite de plantes
officinales fraiches. Les ingrédients ?
De l’eau et de l’eau de plantes obtenue
par extraction a froid pour préserver
les propriétés intactes. Et c’est tout !
En golt, c’est frais, léger : on se fait
plaisir avec une expérience boisson
réinventée !

LIQUID HERBS, Northern Greens -
Danemark
Grace au Danois de chez Northern

Green, les herbes fraiches se conservent
enfin (2 ans) ! Liquid Herbs, c’est un
assaisonnement a base de plantes
fraiches biologiques finement hachées
(basilic, piment, ail, gingembre,
sauge...), de sel gris de mer et de
vinaigre. Il n’en fallait pas plus pour
réinventer nos salades !

HUILES AUX FLEURS, Daregal - France
Le Francais nous offre un magnifique
bouquet d’huiles d’olive aromatiques,
délicatement et naturellement infusées
aux fleurs (fleur de ciboulette, de

géranium, de lavande...). Chaque
référence est réalisée a partir
d’ingrédients 100 % naturels, sans arome
ni conservateurs. En golt c’est délicat,
subtil et trés original : la touche florale
ultra-innovante qu’il manquait a nos
assiettes !
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Point de vue innovation par Marie Menanteau
Consultante marketing et innovation. Marie M. Conseil

Au coeur du merveilleux

Ce qui est incroyable avec les plantes et les fleurs, c’est que quoi que vous fassiez, le merveilleux et la magie opérent. Les pratiques
chamaniques ancestrales, les jardins extraordinaires, les grimoires de potions, la poésie d’un bouquet de fleurs des champs... sont autant
d’images qui parlent et qui transportent. Coup d’ceil sur un imaginaire puissant a l’ceuvre dans les allées du salon.

LE MAGICIEN BIO - France

Cette start-up francaise met de la magie
dans nos quotidiens ! Elle a développé une
gamme de boissons « potions magiques
» (Réve, Energie, Amour...) a base de «
plantes extraordinaires ». Cette petite
marque ultra-innovante a également
décidé de s’associer a un naturopathe afin
d’imaginer le grimoire du XXléme siécle :
un ouvrage plein de recettes saines et
bien-étre, de conseils et astuces.

a2

SARISTI - Grece

Derriere cette jolie marque grecque
se cache une équipe de botanistes qui
sélectionne les herbes les plus saines et les
plus puissantes de la planete, pour faire
rimer « botanique » et « harmonie ». Et
pour aller un pas plus loin, ces magiciens
des élixirs et des thés de guérison ont
imaginé une gamme de bougies parfumées
pour profiter d’une expérience sensorielle
compléte et envoltante.

ABSOLUTHE - France

La promesse d’un rituel du thé. C’est juste
ce qu’il faut pour basculer dans l’univers
poétique d’Absoluthé, une marque
francaise engagée qui nous propose de
vivre une véritable expérience capable
de nous « reconnecter a l’essentiel ».
Absoluthé propose des thés, fleurs et
plantes biologiques, délicatement séchés
et finement moulus, aux gots et bienfaits
préserveés. Il suffit de verser une cuillére
de poudre dans de ’eau chaude pour que
la magie opére !
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En matiére de RSE, quand on observe
les discours ambiants des différents
protagonistes de ’agroalimentaire, on
est frappés par une forme aigiie d’uni-
formisation.

Pourtant, a y regarder de plus pres,
on peut identifier plusieurs typologies
d’acteurs. C’est cette lecture du SIAL
que j’ai proposée lors de différents
parcours organisés pendant le salon,
a la découverte de ces entreprises ou
coopératives a la fois engagées et inno-
vantes. Pionniers, trublions, agrinova-
teurs, patrimoniaux ou encore réfor-
mateurs, partez a la rencontre de ces
acteurs particulierement en mouve-
ment (liste non exhaustive).

Une conviction, la transition alimen-
taire passera par la diversité de ces
solutions portées par de multiples ac-
teurs, du plus petit au plus gros !

Point de vue innovation par Stéphane Brunerie
Conseil en tendances, innovation et marketing. Créateur du blog StripFood

5 profils de la transition alimentaire rencontrés au SIAL
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LES PIONNIERS :

Ces entreprises a l’actionnariat fami-
lial sont naturellement orientées sur
la transmission sur le temps long. Avec
une véritable longueur d’avance sur ces
sujets, elles sont énormément scrutées.
On trouve souvent a leur téte des diri-
geants inspirants et visionnaires qui ne
font pas toujours de la communication
un enjeu prioritaire, laissant parfois le
champ libre a des concurrents plus vi-
sibles, mais beaucoup moins vertueux.

> Olga (Ex Triballat Noyal) : le pionnier
de la végétalisation a la francaise

> Valrhona : le plus innovant des cho-
colatiers engagés

> Groupe LSDH : une bouteille de lait
recyclée ET recyclable

60


https://www.stripfood.fr

LES TRUBLIONS :

Ces nouveaux entrants sont agiles, car
ils se sont créés ex nihilo pour résoudre
une partie des challenges liés a la tran-
sition alimentaire. Réputées pour faire
bouger les lignes vite, ces jeunes start-
ups bousculent les codes et comptent
bien prouver que d’autres modeles sont
possibles. Les collaborations avec des
acteurs installés de [’agroalimentaire
sont souvent fructueuses, méme si elles
peuvent étre complexes a mettre en
place.

> ZALG : démocratiser la consomma-
tion d’algues

Point de vue innovation par Stéphane Brunerie
Conseil en tendances, innovation et marketing. Créateur du blog StripFood

5 profils de la transition alimentaire rencontrés au SIAL

> Sincera : recréer la filiere légumi-
neuses dans les Hauts-de-France

‘ « MINI IIIIG I‘ILETS

< MIMIPILET MARIM VEOETAL -

> Onami Foods : Sauver le monde marin
en proposant des recettes marines sa-
voureuses a base d’algues et de plantes
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> Osco : apéritif sans alcool et bio issu
d’un savoir-faire viticole francais, a
base de verjus infusé aux plantes méri-
dionales.
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Point de vue innovation par Stéphane Brunerie
Conseil en tendances, innovation et marketing. Créateur du blog StripFood

5 profils de la transition alimentaire rencontrés au SIAL

LES AGRINOVATEURS :

Ces acteurs particulierement dyna-
miques de [’agriculture entendent bien
créer de la valeur a partir de leurs pro-
duits de qualité et via des démarches
respectueuses de leurs écosystemes. Ils
ont aussi compris la nécessité de com-
muniquer autour de leurs histoires pour
engager autour d’eux.

> Berry Graines : des super graines

made in Berry ! > D’aucy : pour des agricultures plus

vertueuses

.. THPS ARTISANALES DE BEALCE)

Cuites au chaudron

> Ferme de Letourville - Belsia : valo-
riser les pommes de terre de ’exploita-
tion familiale en délicieuses chips 100%
francaises

> Koki : valoriser des noix déclassées
dans une nouvelle boisson végétale
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LES PATRIMONIAUX :

Ces véritables institutions démontrent
que tradition et innovation se
conjuguent parfaitement pour propo-
ser des produits aux golts et attentes
du jour a des consommateurs de plus
en plus exigeants, mais qui cherchent
avant tout a se faire plaisir.

> Clément Faugier : la glace a la creme
de marrons avec zéro additifs

Point de vue innovation par Stéphane Brunerie
Conseil en tendances, innovation et marketing. Créateur du blog StripFood

5 profils de la transition alimentaire rencontrés au SIAL

CRQiiie

> Alpina Savoie : les pates d’excellence
francaise

LES REFORMATEURS :

Opérant sur des catégories plus com-
plexes, certains acteurs historiques de
’agroalimentaire comptent bien peser
en termes de transition alimentaire. A
la clef, le fameux Graal de ’accessibi-
lité au plus grand nombre.

BOE%HE

> Cofigeo, la transition alimentaire

pour tous

Si vous voulez en savoir plus, demander
la version compléte sur
contact@stripfood.fr
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Le SIAL nous a donné |’occasion de
découvrir quelques acteurs qui se sont déja
emparés du sujet en alimentaire.

Stokelp, le surstock utile

Cette startup fondée en 2021 se donne
pour mission de « réduire le gaspillage
alimentaire en créant une communauté de
professionnels désireux d’optimiser leur
gestion de stocks de matieres premiéres ».
Concretement, Tanguy de Cottignies, l’un
des 2 co-fondateurs nous explique que
’ambition est de créer une marketplace
dédiée aux surstocks de matieres premiéres
alimentaires, ou chaque acteur est a la fois
potentiel client et fournisseur.

Un résultat qui parait probant : en 18 mois,
ce sont déja 650 clients et 300 tonnes

Stckelp.

Valorisez jusqu'a 60% du codt initial
de vos surstocks de matiéres

premiéres

Kok des matiéres premid G
contrilées et certifidées
environ 40% moins cher

Et bientdt : identifiez de nouveaux
fournisseurs et comparez leurs
e offres

Point de vue innovation par Stéphane Quidet
Insights, Strategy, Innovation & Sustainability - Inspire Insights

Comment réduire son empreinte carbone a [’heure de la COP 27 ?

de matiéres premieres épargnées de la
destruction, soit 853 tonnes équivalent
C02. Une histoire a suivre !

La dréche, vous connaissez ?

Ramen tes dréches, Malti-mix ou encore
Beerkies : de plus en plus d’initiatives
le plus souvent locales s’oriente vers la
valorisation de dréche issue de brasseries
artisanales. L’idée : en faire de la farine &
réintégrer ce coproduit dans des pates ou
des préparations pour pancakes et autres
muffins.

Notons le pack La Pintine qui nous a plu
avec son drechometre qui explicite tres
clairement et de maniere décalée cette
approche éthique et durable.

Anti-gaspi, quand tu nous tiens...

A la Vinaigrerie le bon, on ne transforme
pas l’eau en vin mais le vin en vinaigre.
Pas n’importe lequel on s’entend !
Concretement, U’entreprise a mis en place
une recyclerie ou les excédents de quotas
vinicoles (issus de vins de dégustations ou
de concours) sont vieillis dans des flts de
vins voués a la destruction. Résultat : une
production 100% issue d’une démarche
éco-responsable qui limite [’impact
environnemental de la production.

Empreinte carbone réduite : une tendance
encore émergente qui prend d’année en
année de Uenvergure. Vivement ’année
prochaine !
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Pour en savoir plus sur le SIAL...

SEAL

INSPIRE FOOD BUSINESS

INNO-
-VATION
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Sur le SIAL

Le site officiel www.sialparis.com

Pour retrouver conférences, débats, tables rondes, et interviews du salon !
https://www.youtube.com/user/SIALParis

Retrouvez la sélection SIAL Innovation :
https://www.sialparis.fr/Temps-forts/SIAL-Innovation/Evenements/laureats-sial-innovation-2022

par KANTAR et Proteines XTC

https://www.sialparis.fr/Landing-Page-SIAL-Insights-2022/Telechargez-SIAL-Insights
www.kantar.com
www.proteinesxtc.com

Contact presse :
sial@14septembre.com
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Retrouvez-nous sur :
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Vous pouvez également poser vos questions
et consulter d’autres comptes rendus de visite sur :

l?dirm:i;iun-markel:ing.fr

I'outil de veille des marketeurs curieux

Vos commentaires nous aident a enrichir le contenu de cette plateforme d’échange.
Faites circuler ce document et contactez-nous :

Alexandre Durand 06 79 71 84 20 ou par mail : team@direction-marketing.fr


http://www.direction-marketing.fr/index.php

	Bouton 6: 


